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 マリンビジョン計画は１漁業部会１品以上（全 19 部会）の 

歯舞ブランド化商品の開発に取組んでいます！ 

◇ 歯舞漁協はえなわ部会 

先行する「はぼまい昆布しょうゆ」、「一本立ち歯舞さんま」に続き 

船上沖〆マダラをブランド化 

“雄(タチ入り)”限定で「ふとっぱら」発売へ。 
百貨店や高級業務筋をターゲットに 600 尾限定販売！ 

 

「ふとっぱら」の商品タグ 
(QR コードで生産情報を開示) 

                            

発泡箱貼用シール 

 
「ふとっぱら」のパンフレット 

                            

今後も「生ウニ塩水パック」や開きさ

んまの「歯舞かあちゃんの浜干し」など

の商品開発を行い、消費者に歯舞水産

物の品質の高さをアピールしながら消

費拡大を図っていきます。 

 



 

 

 

 

 

■ 編集･発行・お問い合わせ ■ 

■編集・発行  歯舞地区マリンビジョン協議会事務局 

■お問い合わせ 事務局 担 当：根室市水産経済部水産港湾課水産振興係 

電 話：23-6111 FAX：24-8692 

※このニュースレターは、ＨＰで見ることができます。   http://www.city.nemuro.hokkaido.jp 

 

 

ご意見ご要望もお

待ちしています！ 

◇ 2006 年度 「地域マリンビジョン推進会議」に参加！  

場 所：札幌第１合同庁舎、日 時：平成 19 年１月 10 日  

 
道開発局が主催する「地域マリンビジョン推進会議」に、今年、春 3 月末までに推進

計画の策定を目指す、「歯舞地区マリンビジョン協議会」(会長・竹内一義歯舞漁協組

合長)からも担当者が出席しました。 

漁港・漁村の将来像を踏まえた長期的地域振興構想を策定し、道開発局の「マリン

ビジョン 21」に基づく“モデル地域”を目指す関係者の情報交換の場として開催され、

開発局、道内市町村、漁協関係者ら約 100 人が参加しました。 

今回は、昨年 11 月 14 日に発表された、第二次審査結果、第三次公募についての

説明、及び全国の成功.事例の紹介、さらに、第二次モデル地区に選ばれた地域代表

者から地域マリンビジョンの取組み内容が紹介され、意見交換が行われました。 

 

第一次公募のモデル地域、サロマ、根室

(落石)、羅臼の 3 地域に続き、今回の第二

次公募では、苫前地域、登別白老(虎杖

浜)、三石、大津の 4 地域が地域指定され

ました。また、今回新たに「推進地域」が設

けられ、厚岸、奥尻、松前江良が選定され

ました。以上のモデル地域及び推進地域

の漁港は、直轄事業として重点的に整備が

進められることとされています。 

「歯舞地区マリンビジョン協議会」では、

「歯舞水産物のブランド化による地域活性

化」をテーマに、第三次のモデル地域指定を

目指して、着々と準備が進められています。 

◇地域マリンビジョンのモデル地域指定状況 

 

資料：北海道建設新聞 

 


